Opcion con Muturo

INNOVACION DE 4
NEGOCIOS Y
MERGADOTECNIA

C tencias del T.5.U.en o de
P e h,

2 anos.

1 Administrar ¢ proceso de wermes mediines estrategs, LAmicas y hemamisiiis adeuadis, para ceotrblr
il desanallo de b rganizadiin,

¢ Admmistrar ¢l procesn de compras y (oalml de SImnEnos 3 traws b2 bs polbicas y procedimientos de
onqantracaon y 1o s de control & imestanion y Amacenamento pats asegarar s daponbebdad

C tencias del Lic. en In de Mercadotecnia.
ompetencias mjm Negoclos y

| el desarrclio empreuna medante b optimitacon del capital Snancesoy humano para b
MMHﬂ de ki osganezadiin,

fi Dﬂﬂ:;n phanes comerciakes acondes 3 Lis Capadidadis de |2 crganizacidn par mora su competithidad en
e

Campo de Accion:

H Licendado en Innesacila de Regodios y Mettidetamia podd desermolvirse e

Empresis paliicas o priadas del sector indestrial, comircal y de serviiis.

hstiudones y osgans s pilicos

(hgama aiones no Qubsmamentabe,

Kot independiens & Py NES.

tirgresarn).

Deparamenos de: venlas y senvio, mescadoleanis, promadiin y publicidad, relaciones piblicas,
MmN, wivick i dientes, dstibaciin e et ackin dé menados metas

- - @ - - -

15U en Desarrollo de Negocios,

Area Mercadotecnia

MAYEMATICAS.
ADMINISTRACION.

INFORMATICA L.
ECONOMIA

EXPRESION ORAL Y ESCRITA L
FORMACION SOCIOCULTURAL I,

ESTADISTICA

CONTABILIDAD.

BFORMATICA L.

PLANEACION ESTRATEGICA.

SISTEMA DE INVESTIGACION DE MERCADOS L.
VENTAS,

INGLES 1.

FORMACION SOCIOCULTURAL II.

CALIDAD,
GESTION DE PROYECTOS.
LEGISLACION COMERCIAL.

SISTEMA DE INVESTIGACION DE MERCADOS 1.

INTEGRADORA I,

ESTRATEGIAS DE PRODUCTO.
INGLES L

FORMACION SOCIOCULTURAL 1L

DISEND GRAFICO.
LOGISTICA Y DISTRIBUCION.
COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR.
ESTRATEGIAS DE PRECIO.

MEZCLA PROMOCHONAL L
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION.
INGLES IV,

FORMACION SOCIOCULTURAL IV,

MERCADOTECMIA INTERNACHOMAL.
MEZCLA PROMOCIONAL B,
MERCADOTECMIA DIGITAL
MERCADOTECNIA ESTRATEGICA.

INGLES V.
EXPRESION ORAL Y ESCRITA IL

Lic. en Innovacién de oclos
Mercadotecnia. Nﬂ \ ’

ESTADISTICA APLICADA A LOS NEGOCIOS,
DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS.
INTELIGENCIA DE MERCADOS,

INGLES V1.

ADMINISTRACION DEL TEEMPO,

LR s

Egmms DEL MERCADO ¥ CONSUMIDOR
ADMINISTRACION DE LA PRODUCCION,
GESTION DEL TALENTO HUMAND,

SUELDOS ¥ SALARIOS.,

INGLES VI,
PLANEACION Y ORGANIZACION DEL TRABAJO.

COMUNICACION INTEGRAL DE
MERCADOTECNIA,

PLANEACION Y SEGUIMIENTO DE PROYECTOS.
FINANZAS.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA.

INGLES VI

DIRECCOHON DE EQUIPOS DE ALTO RENDIMIENTO.

COMUNICACION EECUTIVA.
CADEMA DE SUMINISTROS.,
PLAN DE NEGOCIOS,
INTEGRADORA,

INGLES IX.

NEGOCTIACION EMPRESARIAL.

ESTADIAS.

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA ﬁ
DE NOGALES. SONORA.

R L B




